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Celia Banos,Caroline Marti,Marie-lise Buisson
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Caroline Marti
Rhétorique du visible. Stratégies de l’image entre signification et communication, Apr 2010, Venise, Italie
Communication dans un congrès
hal-03754363v1

	Les Métamorphoses médiatiques
Karine Berthelot-Guiet,Caroline Marti
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Caroline de Montety
Recherche et Applications en Marketing (French Edition), 2001, 16 (3), pp.55-78
Article dans une revue
hal-03768241v1
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