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Arnaud Lamy,Sandrine Costa,Lucie Sirieix,Maxime Michaud
2. Colloque sur les nouvelles pratiques de la restauration engagée : Végétaliser sa carte, May 2023, Paris, France
Communication dans un congrès
hal-04103834v1
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	Reducing meat consumption in restaurants. How chefs perceive the place of meat in relation to sustainability issues?
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	Reducing food waste: a field quasi-experiment to assess the effect of plate size choice on psychosocial determinants and behaviours
Maxime Sebbane,Sandrine Costa,Lucie Sirieix
5. French-Austrian-German Workshop on Consumer Behavior : The challenges of culture !, University of Vienna [Vienna]. AUT., Mar 2017, Vienne, Austria. 5 p
Communication dans un congrès
hal-01604956v1
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Maxime Sebbane,Sandrine Costa,Lucie Sirieix
32. Congrès international de l'Association Française de Marketing, AFM, Université Jean Moulin - Lyon III (UJML). FRA.; Association Française de Marketing (AFM). FRA., May 2016, Lyon, France. 6 p
Communication dans un congrès
hal-01511998v1
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	L’incidence des offres promotionnelles sur les produits alimentaires sur le comportement de gaspillage alimentaire des consommateurs et des ménages
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	La sensibilité du consommateur au gaspillage alimentaire : proposition d’une échelle de mesure
Guillaume Le Borgne,Lucie Sirieix,Sandrine Costa-Migeon Costa
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	Comment les consommateurs perçoivent les vins éco-labellisés face aux vins conventionnels : une comparaison France-Australie
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	L’équitable, le bio et le goût. Quels sont les apports et limites de la double labellisation bio-équitable pour les consommateurs ?
Didier Tagbata,Lucie Sirieix
3. Colloque international sur le commerce équitable, Centre de Coopération Internationale en Recherche Agronomique pour le Développement (CIRAD). FRA., May 2008, Montpellier, France. 22 p
Communication dans un congrès
hal-02817076v1
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